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El maig de 2004 el nostre equip va rebre 
lôenc¨rrec de redissenyar Chicago Reader. 
Despr®s dôuna primera fase de concurs contra 
tres equips nordamericans, la nostra proposta 
fou lôescollida per a canviar lôaspecte visual 
del per¸dic. Chicago Reader ®s un setmanari 
gratuµt dôun promig de 200 p¨gines que apareix 
els dijous. Est¨ dividit en quatre seccions 
tem¨tiques i cont¯ una quantitat dôinformaci·, 
entre not²cies, cartellera, cr²tiques i anuncis 
personals, immobiliaris i de compra-venda dif²cil 
dôimaginar per a la mentalitat europea. Al nostre 
pa²s no hi ha cap publicaci· semblant per¸ dôaltra 
banda tampoc no hi ha cap gran ciutat dels 
Estats Units que no tingui un  weekly alternative 
press como el Village Voice o Chicago Reader. 
Fundat el 1971 Chicago Reader ®s, sobretot, la 
veu creµble per a molts lectors que confien en la 
seva independ¯ncia i autoritat en el tracte que 
d·na a les not²cies de la ciutat a les cr²tiques 
dôespectacles.
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ñChicago Reader cont® informaci· creµble i 
entretinguda alhora, llistes dels espectacles 
indispensables i anuncis dôestil i immobiliaris. 
El nou disseny hauria de ser com el peri¸dic: un 
h²brid entre revista i diari, amb una imatge fresca i 
atractiva que digui al lector çem necessitesè.ò

Alison True
Cap de redaccci·
de Chicago Reader

En el n¼mero inmediatament anterior al 
llan­ament del redisseny, com en tots els anteriors, 
el pla de coberta est¨ ocupat per un tema principal 

i un espai reservat per a les not²cies secund¨ries. 
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La distribuci· en expenedors de carrer es fa 
amb els quatre suplements plegats per la meitat, 
lôun dins de lôaltre, deixant la part superior de la 
secci· 1 com a coberta visible.
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Les cobertes de cadascun dels suplements o plecs 
havien anat prenent amb el temps personalitat 
gr¨fica pr¸pia. En el 2, per exemple, lôespai estava 
ocupat habitualment per la secci·  Culture Club 
i una columna a lôesquerra feia la funci· dô²ndex 
mentre que en el 4 hi havia un c¸mic  i lôinici dels 
anuncis classificats.

El logo dôestil 70s del Reader 
cont® una caracter²stica ñRò 
invertida que sôutilitza no nom®s 
com a element gr¨fic dins del 
diari sin· tamb® com a logotip. 
A m®s cobreix una de les parets 
de la seu de Reader en un c¯ntric 
carrer de Chicago.
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La introducci· de noves seccions, les necessitats 
de cada moment i la manca dôuna visi· global de 
la publicaci· havien propiciat lôhabitual entropia 
del disseny que es d·na a tants diaris.
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Els elements comunts al llarg 
de tot el Chicago Reader havien 

anat logotipitzan-se, prenent 
un estil gr¨fic propi. En alguns 

casos, marques de la casa como 
el Criticôs Choice apareixien amb 

formes diferents en un mateix 
n¼mero.

Lôestil (tipus de lletra, mida, interl²nia, etc.) dels 
llistats era diferent no nom®s en cada suplement 
sin· tamb® dins dôuna mateixa secci·.

Moltes parts tem¨tiques quedaven clarament 
identificades amb un estil gr¨fic concret per¸ una 
part solta del Reader no es podia identificar per s² 
sola com a part del peri¸dic ja que sôutilitzava una 

gran quantitat de tipografies.

La idea dôutilitzar aquest tipus de 
cap­aleres per a la cartellera en els llistats 
es va conservar en el redisseny per¸ amb 
un sistema m®s integrat en lôestil gr¨fic 
general.
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La gran aposta editorial del redisseny va ser 
la introducci· del color. Un altre gran canvi a 
primera vista va ser la nova coberta que queda 
totalment visible quan el reader es lliura plegat.

5.
Com es va 
redissenyar el 
Chicago Reader.
Un projecte 
de disseny per 
a premsa de 
Jard²+Utensil.

M®s informaci· a:
www.enricjardi.com
www.jardi-utensil.com
É 2006 Enric Jard²

Despr®s dôun extens estudi de la cap­alera, es va 
optar per per conservar lôòRò invertida hist¸rica 
per¸ ara amb el refor­ gr¨fic contundent del fons 
de color i i un filetatage m®s gruixut.

Per a crear un llenguatge gr¨fic identificatiu per 
a les cobertes es va idear un sistema de vinyetes 
variable que don¯s import¨ncia a un tema 
central envoltat dels temes secundaris. Aquest 
tractament tan visual  aporta ordre i, a la llarga, 
identitat. A la vegada permet crear un espai 
publicitari prioritari en color en el dors que ®s 
realment visible.
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Un cop desplegada la secci· 1 que embolcalla les 
altres, apareix la coberta real dôaquesta secci·. 
La part superior apareix clarament identificada 
amb el n¼mero i el sumari. Aix¸ deixa espai per 
a donar un tractament gr¨fic molt m®s lliure al 
tema de portada.
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ñPer primera vegada en trenta-tres anys el 
Chicago Reader t® un aspecte totalment nou: un 
disseny clar que fa que sembli m®s una revista 
enlloc de tenir lôaspecte p¨lįlid, gris i cansat que 
el caracteritzava des de la seva aparici·. Lôaspecte 
m®s cridaner del nou Reader ®s lô¼s del color a les 
p¨gines editorials i la utilitzaci· dôun paper blanc 
m®s cruixent i lleuger a la secci· u. Aquest ®s un 
canvi que fa que tot resalti m®sò

Lewis Lazare
Chicago Sun-Times
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Les seccions 2 i 3, dedicades a arts esc¯niques i 
m¼sica respectivament, t®nen un plantejament 
gr¨fic similar. Totes dues s·n un calendari visual 
sobre el que no cal perdreôs aquesta setmana a 
Chicago.
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Els n¼meros exageradament grans de cada 
secci· juntament amb el nou logo no nom®s 
aporten un bon contrast gr¨fic  amb la resta 
de la p¨gina sin· que s·n un element que el 

lector identificar¨ r¨pidament a partir dôara.

Gr¨cies a la introducci· del 
color, es poden utilitzar 

aquest tipus de crides sense 
necessitat dôintroduµr nous 
tipus o cossos. El ñvermell 
Readerò ®s ara tamb® part 

de la identitat.

http://www.enricjardi.com
http://www.jardi-utensil.com


Per a la galerada regular es va triar el tipus de 
lletra Miller de Font Bureau. Es tracta dôuna 
fam²lia amb serif dissenyada per a ser reproduµda 
en paper de diari.
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Per als titulars busc¨vem un  tipus de 
lletra contundent i amb personalitat que 
lligu®s b® amb el sistema de filetatges. El 
tipus Amplitude t® a m®s una llegibilitat 
molt alta.

Fer una portada atractiva suposa tamb® 
fer atractius els elements gr¨fics que la 
composen. En aquests calendaris visuals 
de les seccions 2 i 3 no nom®s cal fer un 
esfor­ de s²ntesi en els textos sin· tamb® 
buscar les peces gr¨fiques adequades.
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El conjut de les quatre cobertes de les seccions 
que composen el peri¸dic ®s ara clar, atractiu i 
cadascuna es reconeix inequ²vocament com a 
part del Reader.
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El sistema de la nova ñportada envolventò ®s 
realment un sumari dels temes m®s destacats de 
cada secci· i a la vegada una crida.

ñDe sobte una publicaci· que semblava ll¸brega i 
vulnerable t® un nou aire brillant.ò

Steve Johnson
Chicago Tribune
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